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uANDO um jornal custa um cruzeiro em vez de cingiienta centavos so-
mos duas vézes mais ricos. Se um pedreiro recebe nove cruzeiros por:
hora, estamos trés vézes mais ricos do que quando éle recebe trés cruzeiros
por hora. Quando o quilo de café se vende a 35 cruzeiros, isso significa que
estamos duas vézes mais ricos do que quando custa 17 cruzeiros e 50 cen-
tavos. Se uma casa custa 200 mil cruzeiros, estamos duas vézes mais ricos
do que quando custa 100 mil. Quando n»s cobram cinco cruzeiros em vez -
de dois por um sanduiche, e 50 centavos em vez de 20 por uma xicara de
café, estamos de fato ficando ricos. Muita gente age segundo esta ilusdo.

Se a duplicagio dos precos nos torna duas vézes mais ricos, nada mais
facil do que decuplicarmos a nossa riqueza, multiplicando os pregos por
dez. E ja que estamos com a mdo na massa, por que ndo os multiplicarmos
logo por cem ou por mil? Por que ndo promulgamos uma lei estabelecen-
do que no dia 1° de janeiro todos os precos serio mil vézes mais elevados
do que em 31 de dezembro?

Continuariamos exatamente com o mesmo nUmero de jornais, casas,
sanduiches e quilos de café. A duplicacido dos pre¢os—¢ dbvio—nio traria
a nossa riqueza o acréscimo de um ceitil. S6 nos tornaremos mais ricos
produzindo maior quantidade de bens e servigos.

Apesar disso, perdura o mito, nestes dias de inflagdo, de que a dupli-
cagdo dos pregos corresponde a uma duplicagio da riqueza nacional.
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